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Les télevisions de I'Ouest

Un support unique
de communication
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Un support unique de communication

Des identités
éditoriales et territoriales
fortes

L’information
Chaque jour des journaux télévisés de proximité

Le sport
Magazines, talks, retransmissions en direct

La culture
Concerts, portraits d'artistes, collections documentaires

L'économie
Programmes courts et magazines
pour valoriser les dynamiques des territoires




A | es télévisions de I'Ouest

Un support unique de communication

Une audience régionale
significative

71,4% des habitants du Grand Ouest connaissent
au moins une des chaines locales de I'offre, soit 4 553 200 individus.

54,4% déclarent recevoir au moins I'une d’elles au sein de leur foyer,
soit 3 473 400 individus.

2 580 700 individus ont déclaré avoir été en contact avec au moins une des chaines
au cours des 12 derniers mois (40,4%).

Le public mensuel s’éléve a 1 538 900 individus (24,1%).

Sur la période étudiée, 817 900 individus ont déclaré avoir regardé
au moins une des chaines au cours des 7 derniers jours (12,8%).

Enfin, ils sont 252 800 individus a avoir regardé au moins une
d’elles la veille (4,0%). /

Etude réalisée du 14 au 27 novembre 2011 aupres des habitants de tous les départements

Base : 15+ équipés TV habitant la zone du Grand Ouest : 6 381 100 individus E
des régions Basse Normandie, Bretagne et Pays de la Loire — 4011 interviews

mediametrie
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Un mass-média incontournable

Diffusé en TNT, sur les réseaux cablés et ADSL, sur Internet

Population
interrogée’

(4 011 individus)

Notorieté
globale?

(2 840 individus)

Public

7 derniers jours

6

(521 individus)

% Effectifs % Effectifs % Effectifs
Ensemble 100 6381100 100 4 553 200 100 817 200
Hommes 48,2 3073100 50,3 2291600( 552 451700
Femmes 51,8 3307900 49,7 2261600( 448 366 100
15-24 ans 11,4 7299001 12,8 584 400 10,4 84 900
25-34 ans 17,4 1111 000 19,0 865 200 15,5 127 100
35-49 ans 24,7 1579000| 26,5 1204700 254 207 500
50 ans et plus 46,4 2961200( 41,7 1898800 48,7 398 400
CSP+ 22,0 1402100| 241 1098800 221 180 900
CSP- 32,0 2044500 33,2 1511000 331 270500
Inactifs 46,0 2934500 427 1943300 448 366 400
Région Basse Normandie| 190 1211200 175 798300 13,0 105 900
Région Bretagne 42,9 2734400 426 1941400 38,9 317 800
Région Pays de la Loire 382 2435400| 398 1813500 48,2 394 100
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Un support unique de communication

Des offres commerciales
adaptees

Les campagnes de spots
spots publicitaires, fournis ou non,
diffusés sur une ou plusieurs régions,
dans des tranches horaires optimales.

Le parrainage d'émissions
pour accroitre régionalement une notoriété,
pour transformer durablement une image,
en association a des événements, sportifs ou culturels.

Les publi-reportages
une forme de communication appréciée des téléspectateurs,
un mode explicatif adapté aux campagnes corporate,
une solution bi média web / TV.



